ODPOWIEDZI ZAMAWIAJACEGO NA PYTANIA WYKONAWCOW DO TRESCI SIWZ

oznaczenie sprawy: 1100/AWO00/Z1/KZ/2019/0000071087

Poznan, 15.04.2020 r.

DL/LZ/AW/2020/456

Uczestnicy postepowania

ENEA Centrum Sp. z 0.0. jako Petnomocnik ENEA S.A., dziatajac na podstawie art. 38 ust.1i 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. — Prawo zaméwien publicznych
(t.j.: Dz. U. z 2019 r., poz. 1843) (dalej ,Pzp”) informuje, ze w postepowaniu o udzielenie zamdwienia prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego,
ktérego przedmiotem jest:

Swiadczenie ustug zakupu mediéw przez dom mediowy na rzecz ENEA S.A.

w ustawowo okreslonym terminie do Zamawiajacego wptynety od Wykonawcdéw biorgcych udziat w postepowaniu nastepujgce pytania do tresci Specyfikacji
Istotnych Warunkéw Zamédwienia:

Lp. Pytanie Odpowiedz
Wartosci wyliczone we wskazanych kolumnach stanowia szacowany budzet Zamawiaja-
Pytanie do zatgcznika 1a do formularza oferty (cze$¢ 1.): Na jakiej podstawie powinny cego brutto w miesiacach (odpowiednio: styc.zen,.luty, rﬁar.zec itd.) pomr3|ejszony ora
) . bat gwarantowany przez Wykonawce (odpowiednio w miesigcach: styczen, luty, marzec
zostaé wyliczone koszty w kolumnach F, I, L, O, R, U, X, AA, AD, AG, AJ, AM? . . L L. . .
itd.). Dla przyktadu: w kolumnie F podaje sie wysokos$¢ szacowanego budzetu Zamawia-
jacego brutto po uwzglednieniu rabatu dla stycznia.
Wskazany przez Zamawiajgcego Szacowany budiet w poszczegdlnych stacjach/tytu-
tach/nosnikach (na przyktadzie zatgcznika nr 1a - TELEWIZJA to np. kwota z kolumny E)
jest wartoscig brutto przed uwzglednieniem rabatu, kalkulowang na potrzeby wskaza-
nia przez Wykonawce wartosci gwarantowanych minimalnych rabatéw w poszczegél-
nych stacjach/tytutach/nosnikach, a nastepnie dokonania oceny ofert.
Zamawiajacy informuje dodatkowo, ze obliczona w ten sposéb Szacunkowa wartosé re-
alizacji przedmiotu zaméwienia (na przyktadzie zatgcznika nr 1a - TELEWIZJA to kwota z
kolumny AO) nie bedzie stanowita maksymalnego tgcznego wynagrodzenia z tytutu wy-
konania Umowy Ramowej oraz, ze:
1.
e do obliczania naleznego Wykonawcy wynagrodzenia z tytutu wykonania Zamé-
wien Wykonawczych udzielonych na podstawie Umowy Ramowej bedg nato-
Pytanie do zatgcznika 1a do formularza oferty (czesc 2.): Czy pozycja w kolumnie E to sza- miast wigzace okreslone procentowo wysokosci Gwarantowanych minimal-
cowany koszt cennikowy brutto, a pozycja F to szacowany koszt brutto po rabacie? nych rabatéw wskazane przez Wykonawce w Zatgcznikach nr 1a, 1b, 1ca, 1d,
le;

e do obliczania naleznego Wykonawcy wynagrodzenia z tytutu wykonania Zamé-
wienn Wykonawczych udzielonych na podstawie Umowy Ramowej beda réw-
niez wigzace ceny wskazane przez Wykonawce w Zatacznikach nr 1cb, 1f oraz
1g;

e doobliczania naleznego Wykonawcy Wynagrodzenia z tytutu wykonania Zamo-
wien Wykonawczych udzielonych na podstawie Umowy ramowej, ktérych
przedmiotem bedg ustugi realizacyjne lokowania produktu, ustugi realizacyjne
projektéw specjalnych lub sporzgdzenie raportu niestandardowego bedg wia-
z3ce stawki za roboczogodzine netto wskazane przez Wykonawce w Zafaczni-
kach nr 1h, 1i oraz 1j.

Pytanie do zafacznika 1a do formularza oferty: w jaki sposdb koszt przedstawiony w po- . . .. .
. L .S budzet Z dot k kl h I h di
2. zycjach F, I, L, O, R, U, X, AA, AD, AG, AJ, AM ma zosta¢ odniesiony do grupy docelowej zacowany bu z'e amawlajacego dotyczy kampanil reklamowych realizowanych dia
grupy docelowej WSZYSCY 16-49.
A 16-49
Pytanie do zatgcznika 1b do formularza oferty: czy koszt w kolumnie D to koszt cennikowy
. o . - 5
3 dla danej grupy staql.. Czy koszt .poda.ny w kolumnie E to !(loszt D pc.)'mnlejszon\./ o rabat? Patrz: odp. na pyt. nr 1
Czy wedtug podobnej zasady wylicza sie szacowang wartosc¢ realizacji w zatgcznikach 1ca,
1cb, 1d, 1e?
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy rézne kampanie reklamowe i dziatania PR. Kaz-
4 Pytanie do zatgcznika 1a do formularza oferty , Internet A” : Opis ,,Standardowe formaty, | dorazowo szczegétowe informacje niezbedne do realizacji kampanii i dziatan PR (w tym
) inne projekty” — czy Agencja moze prosi¢ o doktadny opis wycenianych aktywnosci? informacje o grupie docelowej, stowach kluczowych czy celach kampanii) bedg precyzo-
wane przez Zamawiajgcego w Zamowieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opi-
sang w § 4 wzoru umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
5. Pytan?e do za’racz'nika lado formular'za oferty C,Intfarnet A” : Opis ,,Inne projekty” — jakiego Patrz: odp. na pyt. nr 4
rodzaju sg te projekty oraz co te projekty obejmujg?
Pytanie do zatgcznika 1a do formularza oferty , Internet A” : ,Szacowany budzet Zama-
6. wiajgcego Brutto sumarycznie na okres 18 miesiecy” — czy podany budzet jest budzetem | Patrz: odp. na pyt. nr 1

Rate Card na okreslonym na bazie cennikdw poszczegdlnych dostawcow?

Stronalz7




ODPOWIEDZI ZAMAWIAJACEGO NA PYTANIA WYKONAWCOW DO TRESCI SIWZ

oznaczenie sprawy: 1100/AWO00/Z1/KZ/2019/0000071087

Lp. Pytanie Odpowiedz
Przypis ten dotyczy wszelkich kosztéw Wykonawcy, ktére ponosi¢ on bedzie w trakcie
trwania umowy ramowej dla zagwarantowania oferowanego rabatu.
Pytanie do zafacznika 1a do formularza oferty , Internet A” : ,,**Z uwzglednieniem wszyst-
7. kich kosztow wykonawcy” — jakiego typu koszty majg Paristwo na mysli, czy obejmujg one | Sa to wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem oferty oraz obstuga zlecenia, czyli
tylko koszty mediowe czy takze koszty technologiczne oraz przygotowania kreacji? w szczegdlnosci: planowanie i zakup medidw, analiza przestanych materiatéw do emisji,
monitorowanie przebiegu zlecenia, przygotowanie raportu po wykonaniu zlecenia, przy-
gotowanie rekomendacji oraz wnioskéw z przebiegu zlecenia.
Pytanie do zafgcznika 1a do formularza oferty , Internet A” : Tabela oprécz kosztéw me-
8. diowych obejmuje takze koszty PR — jakiego typu dziatania PR majg by¢ uwzglednione w | Patrz: odp. na pyt. nr 4
wycenie?
Pytanie do zafgcznika 1a do formularza oferty , Internet B” : Dziatania w sieci Google: W Zamawiaiacy informuie. iz w orzvoadku serwisu You Tube nalesv wyeenié formaty ban-
9. opisie jest Wyszukiwarka, GDN oraz You Tube. Do wyceny jest CPC a kazdy kanat to inny Jacy 1 przyp ywy y
y . nerowe.
koszt. Czy na You Tube mamy wyceni¢ format Video czy formaty bannerowe?
10. Pytame do zaflq_czmka 1a do.fo’r'r,nularza oferty ,,"Internet B” : Czy targetowanie dla wszyst- Tak, zgodnie z adnotacja.
kich aktywnosci mamy przyjgé ”Wszyscy 16-49”.
Pytanie do zatacznika 1a do formularza oferty ,Internet B” : Tabela oprécz kosztéw me-
11. diowych obejmuje takze koszty PR — jakiego typu dziatania PR majg by¢ uwzglednione w | Patrz: odp. na pyt. nr 4
wycenie?
12 Zatacznik 1b, zaktadka radio: czy koszt w kolumnie D to jest wartos¢ cennikowa (oficjalne Patrz: odb. ha bvt. nr 1
) cenniki stacji) powiekszona o wartos¢ VAT? - 0ap. na pyt.
7 iK1 o o . . . . i
13. a.’f_acznlk b,_ zaki:.adka radio: pozycja 3 i 4; Pozycja, ktora beglue r.wegoqowz.anla w toku au Patrz: odp. na pyt. nr 59
kcji elektronicznej — czy to znaczy ze na ten moment mamy ich nie wypetniaé?
14. Zatagcznik 1b, zaktadka radio: prosimy o dookreslenie ,,pozostate stacje radiowe” Zamawiajacy informuje, ze sg to stacje nieuwzglednione tabeli.
Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z art. 38 ustawy Prawo zaméwien publicznych Wyko-
. . . . . . . . , na majg prawo zwrdcic¢ sie do zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWUR. Zgodnie
Zatgcznik 1b, zaktadka radio: prosimy o informacje gdzie mozemy wpisywaé komentarze wcy . Ja prawo wroclc sig , ? . wiajac g. Wl . ! . ! . 5 .g. '€ 2
15. do ofert zapisami SIWUR oferta ma byc¢ ztozona w formie przewidzianej przez Zamawiajgcego,
¥ zgodnie z zapisami, ze nie dopuszcza sie ofert wariantowych, elementéw negocjacyj-
nych. Alternatywy zawarte w tresci oferty spowodujg jej odrzucenie.
16. Za’rac.zr.wlk 1d, zaktadka prasa: czy koszt w !<olumn|e D to jest wartos¢ cennikowa (oficjalne Patrz: odp. na pyt. nr 1
cenniki wydawcy) powiekszona o wartos$¢ VAT?
17 Zatgcznik 1d, zakfadka prasa: prosimy o miejsce na komentarze, pozycja 21 zawiera duzg | Zamawiajgcy prosi o wskazanie jednego rabatu na wszystkie tytuty wskazane w tej po-
’ ilos¢ tytutdw a warunki rabatowe na poszczegdlne tytuty sg bardzo rozbiezne. zycji.
18, Zatgcznik 1d, zaktadka prasa: prosimy o informacje gdzie mozemy wpisywaé komentarze Patrz: odp. na pyt. nr 15
do oferty
19. Za’racﬂzmk 1d, z§kiad!<a prasa: pozycja 16 i 18; Pozycja, ktdra b(.gd2|e. negoqovyapa w toku Patrz: odp. na pyt. nr 59
aukcji elektronicznej — czy to znaczy ze na ten moment mamy ich nie wypetniac¢?
20 Zatacznik 1f, zaktadka OOH: dla dostawcdw AMS, CCP i Stroer prosimy o tabele dostoso- Zamawiaiacy brosi o wypehnienie zataczonego wzoru Formularza Ofert
) wane do nowych polityk handlowych 2020 Y P P 3 & v
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
Zatgcznik 1f, zaktadka OOH: dla wszystkich siatek wielkoformatowych — dostawcy: dzac W okreqe obF)ww)zywanla umovlvy kampanle rel.<larr'10we w roznych I9kal'|.zac1ach n?
. . . . o ~| terenie Polski. Kazdorazowo szczegdtowe informacje niezbedne do realizacji kampanii
21. Braughman, Gigaboard, Synergic — prosimy o podanie konkretnych lokalizacji (adresy) i . . . Lo
. (w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikéw) beda precyzowane przez Za-
formatdéw . o . .
mawiajgcego w Zamodwieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru
umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowe] zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach CCP
22. Zatgcznik 1f, zaktadka OOH: pozycja 12 CCP transit — prosba o podanie formatu n? terenie ?OlSkl' Ka'zdorazow.o sz.czego’rowe |nformac!e.n|1ezbedne do realizacji kampa-
nii (w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikéw) bedg precyzowane przez
Zamawiajgcego w Zamowieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4
wzoru umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowe] zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach na
23 Zatgcznik 1f, zaktadka OOH: pozycja 17 IMS — prosba o podanie formatu czy audio czy | terenie Polski. Kazdorazowo szczegétowe informacje niezbedne do realizacji kampanii
) video (w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikow) bedg precyzowane przez Za-
mawiajgcego w Zamodwieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru
umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
2. Zatgcznik 1f, zaktadka OOH: prosimy o informacje gdzie mozemy wpisywac komentarze Patrz: odp. na pyt. nr 15

do oferty
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Lp. Pytanie Odpowiedz
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach re-
25 Zatacznik 1f, zaktadka OOH: pozycja 26 - Synergic — prosba o informacji jakie nosniki nie- | klamowanych na terenie Polski. Kazdorazowo szczegétowe informacje niezbedne do re-
) standardowe mamy wycenia¢ alizacji kampanii (w tym format nosnikéw) bedg precyzowane przez Zamawiajacego w
Zaméwieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru umowy ramo-
wej stanowigcej Zatacznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy informuje, ze szczegétowe informacje niezbedne do realizacji kampanii (w
tym informacje o zatozeniach kampanii, zaktadane do osiggniecia wskazniki kampanii
kl j Ini f j i
Zatagcznik 1a, zaktadka TV: czy wybdr stacji w ramach np. stacji TVN — tematyczne, Polsat re am(?vyej ub ewentu’a r.ue .pre erowane stacje czy mgdla) beda precyzqwane przez
26. . . Zamawiajgcego w Zamoéwieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4
—tematyczne etc., lezy po stronie Wykonawcy . L . . i,
wzoru umowy ramowe] stanowigcej Zatacznik nr 5 do SIWUR. Przygotowanie strategii
mediowej i media planu bedzie lezato po stronie Wykonawcy, tak aby skutecznie zreali-
zowac wskazane zatozenia kampanii.
27, Zatgcznik 1a, zaktadka TV: czy liczba emisji w ramach danego budzetu lezy po stronie Wy- Patrz: odp. na pyt. nr 26
konawcy?
)8, Zatacznik 1a, zaktadka TV: czy udziat poszczegdinych pér dnia emisji, lezy po stronie Wy- Patrz: odp. na pyt. nr 26
konawcy?
Zat ik1 kt 5. li 1 li I Sw? Nie kliké - ,
2. a QC.ZHI .cb,.podpu’n t 5. Czy podana liczba 1000, dotyczy liczby leadéw? Nie klikéw/od Zamawiajacy informuje, ze chodzi o liczbe leadéw.
ston jak opisuje nagtéwek kolumny?
Zatacznik 1,RAPORTY NIESTANDARDOWE:
a. Czy mamy mozliwos¢ wyboru wtasnego narzedzia do tworzenia raportéow? a Tak:
b. Jedli nie, czy przygotowanie raporty wymaga korzystania z okreslonego b' Nie'élot v
30. przez Panstwa narzedzia/systemu? c' Nie dotzczzt
« JESII,tak okreslor_1ego przez Panstwa, to jakiego: . d. Patrz Rozdziat Il Punkt 4. SIWUR i postanowienia § 6 umowy ramowej.
d. Prosba o podanie zakresu danych potrzebnych do przygotowania
kompletu raportéow?
31. TV: Budzet brutto — prosba o podanie definicji Patrz: odp. na pyt. nr 1
32. v: W T\,/P grupa rozllczerlngwq. Jest All 16-59, czy mamy ja przeliczac na All 16-49 czy tez Zamawiajacy prosi o przeliczenie grupy rozliczeniowej TVP na All 16-49.
podawac wycene dla wtasciwej grupy TVP?
33 TV: Czy mozna prosic¢ o rozf?zenle budzetu po Iataf:h-kalende?r.zowych. Bez poznaniarocz Patrz: odp. na pyt. nr 1
nych planowanych wydatkéw doktadna wycena nie jest mozliwa.
34, TV: Czy mozna prosi¢ o roztozenie % budzetu po miesigcach? Patrz: odp. na pyt. nr 63
Zamawiajacy informuje, ze przez "TVP regionalne (TVP3)" rozumie zaréwno wspdlne pa-
35. TV: TVP3 - czy chodzi o pasmo wspdlne regionalne ? smo regionalne TVP, jak i pasma oddziatéw terenowych TVP (gt. Poznan, Bydgoszcz,
Szczecin, Gorzow WIkp., Kielce, Biatystok, Lublin).
36. Radio: Budzet brutto — prosba o podanie definicji Patrz: odp. na pyt. nr 1
37. Prasa: Budzet brutto — prosba o podanie definicji Patrz: odp. na pyt. nr 1
38. Prasa: Prosba o podanie formatu ktory jest wyceniany Zamawiajacy informuje, ze gwarantowany rabat dotyczy wszystkich formatow w prasie.
39. OOH: Budzet brutto — prosba o podanie definicji Patrz: odp. na pyt. nr 1
, s N . . .| Zamawiajacy informuje, ze chodzi tutaj o prace zwigzane z produkcja danego nosnika
OOH: Prosba o doprecyzowanie jaki zakres prac obejmuje przygotowanie DTP, jest to nie- . L . S
40. do emisji oraz dostosowanie pliku produkcyjnego do specyfikacji danego dysponenta
zbedne do wyceny. L
medidw.
OOH: Od 2019 w AMS i St bowigzuj lityki handl . Przy jakich zatozeniach
41. , W I roer obowlgzl)a polityki handlowe. Fizy Jakich zatozentac Zamawiajacy prosi o wypetnienie zatagczonego wzoru Formularza Oferty.
mamy podac koszty tablic?
Zamawiajacy informuje, ze kolumna E to wycena miesiecznej ekspozycji jednego nosnika
42. OOH: Prosba o doprecyzowanie co oznacza wycena netto i brutto [kolumny E i F] reklamowego w kwocie netto, a kolumna F to wycena miesiecznej ekspozycji jednego
nosnika reklamowego w kwocie brutto.
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowe] zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe w réznych lokalizacjach na
43 OOH: Siatki wielkoformatowe [Braughman, Gigaboard, Synergic] — prosimy o podanie lo- | terenie Polski. Kazdorazowo szczegétowe informacje niezbedne do realizacji kampanii

kalizacji do wyceny

(w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikow) bedg precyzowane przez Za-
mawiajgcego w Zamodwieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru
umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
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Lp. Pytanie Odpowiedz
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
dzac w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach i lo-
) , . . . kalizacjach na terenie Polski. Kazdorazowo szczegétowe informacje niezbedne do reali-
44. OOH: IMS / galerie handlowe — prosba o wskazanie co jest przedmiotem wyceny? z ) . . z £OWO szcz & ,J s 208
zacji kampanii (w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikéw) beda precyzo-
wane przez Zamawiajgcego w Zamoéwieniach Wykonawczych zgodnie z procedura opi-
sang w § 4 wzoru umowy ramowej stanowiacej Zatacznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
dza¢ w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach i lo-
45, OOH: Inpost /Paczkomaty - prosba o wskazanie co jest przedmiotem wyceny? kallfaCJach nz.a. terenie |?O|Sk|. Ka.zdorazom{o sz.czegofowe mformaclje. nllezbedne do reali-
zacji kampanii (w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikéw) bedg precyzo-
wane przez Zamawiajgcego w Zamoéwieniach Wykonawczych zgodnie z procedura opi-
sang w § 4 wzoru umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
dza¢ w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach i lo-
16 OOH: Tranzyt [Business Consulting, Clear Channel, Metromedia] — prosba o wskazanie | kalizacjach na terenie Polski. Kazdorazowo szczegétowe informacje niezbedne do reali-
’ ktérych miast dotyczy wycena oraz ilosci nosnikéw zacji kampanii (w tym informacje o lokalizacjach oraz format nosnikéw) beda precyzo-
wane przez Zamawiajgcego w Zamoéwieniach Wykonawczych zgodnie z procedura opi-
sang w § 4 wzoru umowy ramowej stanowigcej Zatacznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych nosnikach re-
. . . T klamowaych na terenie Polski. Kazdorazowo szczegétowe informacje niezbedne do rea-
47. OOH: Synergic — prosba o doprecyzowanie co oznacza ,,nosniki niestandardowe” o way .. I I . § . g W . Z, zegoiowe | 1€ niezbe .
lizacji kampanii (w tym format i rodzaje nosnikéw) beda precyzowane przez Zamawiaja-
cego w Zamowieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru umowy
ramowej stanowigcej Zatacznik nr 5 do SIWUR.
48. Kino: Budzet brutto — prosba o podanie definicji Patrz: odp. napyt. nr 1
49 Kino: Podany budzet jest dla 24 miesiecy, w przypadku pozostatych mediéw dla 18. | Zamawiajgcy informuje, iz dokonat modyfikacji zatagcznika 1g.
’ Prosba o potwierdzenie okresu dla podanego budzetu Modyfikacja zostata zamieszczona na stronie internetowej.
Internet: zalacznik do formularza oferty od 1a do 1j : Internet A i B, kolumna C — prosba
50. o doprecyzowanie jakiego rodzaju formaty, aktywnosci kryja sie pod pojeciem ,,inne pro- | Patrz: odp. na pyt. nr 4
jekty”
Internet: zalacznik do formularza oferty od 1a do 1 j : Internet A i B Szacowany budzet
51. Zamawiajgcego brutto sumarycznie dla 18 mc - prosba o potwierdzenie czy podany bu- | Patrz: odp. na pyt. nr 1
dzet jest budzetem cennikowym (RC/RateCard) i co zawiera sie w budzecie
52. Internet: Budzet brutto — prosba o podanie definicji Patrz: odp. napyt. nr 1
Internet: ** Z uwzglednieniem wszystkich kosztéw Wykonawcy wraz z prowizjg w trakcie
53. trwania Umowy Ramowe;j - prosba o podanie jakiego rodzaju koszty majg by¢ wliczone w | Patrz: odp. na pyt. nr 7
rabat i podanie na przyktadzie w jaki sposdb sg one wliczane w rabat
Internet A, Kolumna E+F+G: Prosba o wyttumaczenie czym jest szacunkowa wartosc rea-
lizacji przedmiotu zamdwienia w relacji do szacowanego budzetu. Czy A szacowany bu-
54. dzet to wartosé $wiadczen przed rabatem, a szacunkowa wartosé to PO rabacie, czy B | Patrz: odp. na pyt. nr 1
szacowany budzet to srodki pieniezne do wykorzstania a szacowana wartos¢ realizacji to
wartosé swiadczen (najchetniej wieksza) realnie dostarczona reklamodawcy
55 Internet B, Kolumna H: Czy tutaj nalezy podac cene "jednostkow3a" odpowiednio za 1000 | Zamawiajgcy informuje, ze we wskazanej kolumnie nalezy poda¢ cene
) klikniec / leadéw lub 1mIn odston? za 1000 kliknieé¢/leaddw lub 1 min odston.
Int t B, Kol J: C lez dac luC lizacji Swienia? Czy t by¢ 3 -
56. nrernet B, folumna , c.’ na'ezypocacw poltl L-ena reallzacjl zamowlenla < L2y to ma byt Zamawiajacy informuje, ze w kolumnie J nalezy wpisa¢ sume wartosci z kolumn H+l.
po prostu suma wartosci kolumn netto oraz VAT (H+l)
Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowe] zamierza przeprowa-
Internet B, Kolumna F10: czym jest lead (prosba o adres URL do przyktadowegolan- dzaF'w okresie obowigzywania umowy kampanlg relilamowe na rcl>znych'modelac'h kaf“'
. . . . panii leadowych. Jest to stawka leada po walidacji, ale szczegdétowe informacje nie-
57. dingPage) oraz czy to stawka za leady przed Walidacja, za pozytywnie zwalidowane T ; o , .
, e . o . . zbedne do realizacji kampanii (w tym metoda walidacji leadéw) beda kazdorazowo pre-
(a wtedy prosba o info jaka jest definicja pozytwywnie zwalidowanego leada) . . .
cyzowane przez Zamawiajgcego w Zamodwieniach Wykonawczych zgodnie z procedurg
opisang w § 4 wzoru umowy ramowej stanowigce]j Zatgcznik nr 5 do SIWUR.
Zamawiajacy prosi o wskazanie jednego rabatu dla danej pozycji. Zamawiajacy infor-
muje, ze w ramach zawartej umowy ramowej zamierza przeprowadza¢ w okresie obo-
VOD, Kolumna E: dla jakich ilosci, jakich Swiadczen nalezy poda¢ szacunkowg wartosc re- | wigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych modelach i nosnikach reklamo-
58. alizacji przedmiotu zamowienia? Poziom rabatu nie jest identyczny dla kazdego rodzaju | wych. Kazdorazowo szczegdétowe informacje niezbedne do realizacji kampanii (w tym

Swiadczen VOD, dlatego okreslenie typu oraz ilosci jest wazne.

rodzaj Swiadczenia) bedg precyzowane przez Zamawiajgcego w Zamodwieniach Wyko-
nawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru umowy ramowe] stanowigcej Za-
facznik nr 5 do SIWUR.
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59.

Wszystkie media: Prosba o wyjasnienie, jak ma wyglgdac przebieg aukcji elektronicznej
oraz, czy zaznaczone miejsca wycen, w ktérych ma obowigzywaé aukcja powinny zostaé
uzupetnione, czy moze powinny zostac puste (w oczekiwaniu na aukcje)?

Zgodnie z art. 91a ust. 1 Pzp, jezeli postepowanie jest prowadzone w trybie przetargu
nieograniczonego, przetargu ograniczonego lub negocjacji z ogtoszeniem, zamawiajacy
po dokonaniu oceny ofert w celu wyboru najkorzystniejszej oferty przeprowadza aukcje
elektroniczng, jezeli przewidziat to w ogtoszeniu o zamowieniu, zaproszeniu do potwier-
dzenia zainteresowania lub w ogtoszeniu o ustanowieniu systemu kwalifikowania wyko-
nawcéw, a przy tym mozna w sposéb precyzyjny okresli¢ tresé specyfikacji istotnych wa-
runkéw zamdwienia oraz ztozono co najmniej dwie oferty niepodlegajace odrzuceniu.

Konstrukcja wspomnianego przepisu wskazuje, ze aukcja elektroniczna jest ostatnig
czynnoscig poprzedzajgcg wybor najkorzystniejszej oferty. Zatem zamawiajgcy przed jej
przeprowadzeniem musi dokonac¢ petnej weryfikacji spetniania warunkéw udziatu w po-
stepowaniu oraz braku podstaw do wykluczenia, a takze zbada¢, czy oferty nie podlegajg
odrzuceniu.

Aukcja otwiera sie w terminie okreslonym w zaproszeniu. Poziomem wyjsciowym sg dla
kazdego wykonawcy w poszczegdlnych kryteriach wartosci zaproponowane w ofertach
ztozonych w pisemnej czesci postepowania.

W toku aukcji wykonawcy skfadajg kolejne, korzystniejsze postgpienia, poprawiajac
swoje oferty w zakresie tych kryteridow, uzyskujac dzieki temu wyzszg punktacje.

W toku aukcji wykonawcy bedg na biezgco informowani o pozycjach swoich ofert, otrzy-
manych przez nie punktacjach oraz o punktacji oferty najkorzystniejszej. Ograniczeniem
wynikajgcym z ustawy — Prawo zamowien publicznych jest zakaz ujawniania informacji
umozliwiajgcych identyfikacje wykonawcow.

Oznacza to, ze w toku aukcji oferty nie mogg by¢ opisane nazwami lub nazwiskami wy-
konawcdw lub jakimikolwiek innymi informacjami pozwalajgcymi na powigzanie oferty
z konkretnym wykonawca.

Punkt 20.7 SIWUR okresla jakie pozycje bedg negocjowane w toku aukcji elektroniczne;.

Wykonawca skfadajgc oferte w postepowaniu zobowigzany jest do wyceny wszystkich
pozycji oraz pél w formularzu oferty, jak réwniez. Zamawiajacy zgodnie z pkt.20.5 prze-
kaze Wykonawca zaproszenia do udziatu w aukcji elektronicznej, gdzie zawrze reguty
aukcji. Zamawiajgcy przewiduje przeprowadzenie aukcji testowej w celu zapoznania sie
z platformg zakupowa.

Wykonawca skfadajgc oferte w postepowaniu zobowigzany jest do wyceny wszystkich
pozycji oraz pél w formularzu oferty. Zamawiajacy, zgodnie z pkt. 20.5 SIWUR, przekaze
Wykonawcom zaproszenia do udziatu w aukgcji elektronicznej, w ktérych zawarte beda
reguty aukcji. Zamawiajgcy przewiduje przeprowadzenie aukcji testowej w celu zapo-
znania sie Wykonawcy z platformg zakupowa.

60.

Wszystkie media: Czy dokumenty muszg byé podpisane fizycznie przez upowaznione
osoby i przestane do Panstwa, niezaleznie od obecnej sytuacji, w ktérej zaleca sie unikac
przekazywania przesytek?

Art. 10a ust. 5 Pzp stanowi, ze oferty, wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowa-
niu oraz oswiadczenie, o ktérym mowa w art. 25a Pzp, w tym JEDZ, sporzadza sie, pod
rygorem niewaznosci, w postaci elektronicznej i opatruje sie kwalifikowanym podpisem
elektronicznym.

Oferte w postepowaniach objetych elektronizacjg nalezy ztozy¢ przy uzyciu srodkéow ko-
munikacji elektronicznej. Zgodnie z art. 2 pkt 5) ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiad-
czeniu ustug drogg elektroniczng srodkami komunikacji elektronicznej sg rozwigzania
techniczne, w tym urzadzenia teleinformatyczne i wspotpracujace z nimi narzedzia pro-
gramowe, umozliwiajgce indywidualne porozumiewanie sie na odlegtos¢ przy wykorzy-
staniu transmisji danych miedzy systemami teleinformatycznymi, a w szczegdlnosci
poczte elektroniczng. Urzagd Zamowien Publicznych udostepnit w tym celu narzedzie —
miniPortal. Zamawiajgcy informuje, ze zgodnie z pkt. 11.1 SIWUR oferte wraz z wyma-
ganymi dokumentami nalezy ztozy¢ za posrednictwem Formularza do zfozenia, zmiany,
wycofania oferty lub wniosku dostarczonego przez ePUAP i udostepnionego na miniPor-
talu.

Sposdb przygotowania oferty zostat szczegétowo opisany w Rozdziale | pkt 8 SIWUR.

61.

W kolumnie F model jako CPL, w kolumnie G jednostka jako odstony/klikniecia? Czy mamy
zrobic¢ estymacje kosztu pozyskania 1000 leaddw? Czyli koszt za 1000 kliknie¢ czy dziatan

leadowych?

Zamawiajacy informuje, ze chodzi o liczbe leadéw.

62.

Co ma by¢ tutaj leadem? Jak wyglada formularz, ile ma pdl? Jaka jest definicja leada, jak
bedzie wyglagdac walidacja? Czy w tabelce mam podac wszystkie leady, czy leady zwalido-

wane? Jaki byt do tej pory sredni poziom walidacji?

Zamawiajacy informuje, ze w ramach zawartej umowy ramowe] zamierza przeprowa-
dzaé w okresie obowigzywania umowy kampanie reklamowe na réznych modelach kam-
panii leadowych. Jest to stawka leada po walidacji, ale szczegétowe informacje nie-
zbedne do realizacji kampanii (w tym liczba pdl formularza leadowego, metoda walidacji
leadéw) bedg kazdorazowo precyzowane przez Zamawiajgcego w Zamowieniach Wyko-
nawczych zgodnie z procedurg opisang w § 4 wzoru umowy ramowe] stanowigcej Za-
facznik nr 5 do SIWUR.
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63.

W zatgczniku do formularza oferty od 1a do 1j, w arkuszu dotyczacym telewizji w komorce
D5 jest informacja o szacowanym budzecie dla 18 miesiecy, natomiast caty plik ma podziat
na 12 miesiecy (styczen-grudzien). Ktéra informacja jest wigzaca (12 czy 18 miesiecy)?

Zamawiajacy informuje, ze Szacowany budzet zamawiajacego okreslono na 18 miesiecy.
Kwota ta jest roztozona proporcjonalnie na poszczegdlne miesigce i jest wartoscig
brutto kalkulowang na potrzeby wskazania przez Wykonawce wartosci gwarantowa-
nych minimalnych rabatéw w poszczegdlnych stacjach/tytutach/nosnikach, a nastepnie
dokonania oceny ofert.

Szacowane budzety miesieczne zwigzane sg z przyblizonymi wydatkami w zaleznosci od
spodziewanej aktywnosci Zamawiajgcego w danym miesigcu i nie sg wigzace dla Zama-
wiajacego.

64.

Czy podany budzet dla TV jest zaktadany na 12 czy 18 miesiecy?

Patrz: odp. na pyt. nr 63

65.

W tabeli jest zakres od stycznia do grudnia, czy to oznacza, ze projekt rozpocznie sie w
styczniu 2021 roku? Jaki jest przewidziany termin realizacji dziatan?

Patrz: odp. na pyt. nr4i pyt. nr. 63

66.

Czy Zamawiajgcy moze wskaza¢ / umiejscowi¢ podane 12 mcy w czasie, tj. czy oferta ma
zakfadaé przyktadowy okres wrz-gru 2020 i sty-sierp 2021, jeszcze inaczej? W kontekscie
nieprzewidywalnych zmian cennikéw w zwigzku z odwotywaniem masowych wydarzen
np. sportowych, ma to istotny wptyw czy sktadamy np. oferte wigzacg na czerwiec 2020
r. czy na czerwiec 2021.

Patrz: odp. na pyt. nr 4i pyt. nr. 63

67.

Czy podane zaktadane budzety sg budzetami, ktére Zamawiajacy ma zamiar wydac? Jesli
maja sie one zmienic (w szczegolnosci chodzi o zmniejszenie), o ile maksymalnie procent?

Patrz: odp. na pyt. nr 63

68.

W arkuszu ,KINO” jest informacja o sumarycznym budzecie 246 000 PLN brutto na 24
miesigce. Czy ta kwota jest poprawna, poniewaz jest ona stosunkowo niska, jesli chodzi o
dziatania na 2 lata.

Zamawiajacy informuje, iz dokonat modyfikacji zatgcznika 1g. Modyfikacja zostata za-
mieszczona na stronie internetowej. Prawidfowa wartos$¢ to 18 miesiecy.

69.

Bioragc pod uwage, ze w pliku Excel wartosci sg podane dla kilku przedziatéw 12, 18 i 24
miesigce — prosba informacje czy to poprawny zapis oraz w jakim doktadnie terminie majg
by¢ realizowane poszczegdlne dziatania.

Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z punktem 4.1 SIWUR umowa ramowa obowigzuje
przez 18 (stownie: osiemnascie) miesiecy od dnia jej zawarcia.

70.

Jakie przyktadowe dziatania mogg byc realizowane w ramach projektow specjalnych?

Zamawiajacy informuje, ze przez realizacje projektow specjalnych rozumie np. realizacje
projektéw okolicznosciowych, tgczacych réznego rodzaju srodki przekazu (np. prase, in-
ternet, tv), skupiajacych sie na okreslonej tematyce (np. partnerstwo cyklu artykutéow,
partnerstwo dodatku tematycznego etc.). Wiecej o projektach specjalnych: patrz Roz-
dziat Il Punkt 3. SIWUR.

71.

Czy w przypadku przekroczenia zaktadanego czasu poswieconego na projekty specjalne
Zamawiajgcy zrobi wyrdownanie kosztodw zgodnie z liczbg dodatkowych godzin poswieco-
nych na realizacje tych dziatan?

Wykonawca deklaruje czas poswiecony na realizacje projektow specjalnych w Ofercie
ztozonej zgodnie z procedurg okreslong w § 4 umowy ramowej stanowigcej Zatgcznik nr
5 do SIWUR. Zaakceptowana przez Zamawiajgcego oferta jest wigzgca wobec Wyko-
nawcy, a realizacja Zamoéwien Wykonawczych do zaakceptowanej przez Zamawiajacego
Oferty odbywa sie w oparciu o postanowienia § 5 umowy ramowej stanowigcej Zatgcz-
nik nr 5 do SIWUR.

72.

Czy Zamawiajacy bedzie we wtasnym zakresie negocjowat warunki dziatart w ramach pro-
jektéw specjalnych i jedynie przekaze wykonawcy informacje do realizacji dziatan?

Patrz: Rozdziat Il Punkt 3. SIWUR

73.

Czy Zamawiajacy dopuszcza dowolnos¢ w wyborze narzedzia do zliczania efektéw kam-
panii online (to opcjonalne pytanie, moze warto dowiedzie¢ sie, czy mozemy to robic
przez CCX).

Zamawiajacy informuje, iz dopuszcza mozliwos¢ w wyborze narzedzi do zliczania efek-
téw kampanii online

74.

Jaka jest wartos¢ zamoéwienia dla przetargu, od ktérej bedzie realizowany ponizszy zapis
SIWUR i kalkulowana relacja ceny oferty do wartosci zamowienia? "W przypadku, gdy
cena catkowita oferty jest nizsza o co najmniej 30% od: 14.9.1. wartosci zamodwienia po-
wiekszonej o nalezny podatek od towardw i ustug, ustalonej przed wszczeciem postepo-
wania zgodnie z art. 35 ust. 1i 2 ustawy Pzp lub sredniej arytmetycznej cen wszystkich
ztozonych ofert, Zamawiajgcy zwraca sie o udzielenie wyjasnien, o ktérych mowa w ust.
1 art. 90 ustawy Pzp, chyba ze rozbieznos¢ wynika z okolicznosci oczywistych, ktdre nie
wymagajg wyjasnienia;

Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z Rozporzgdzeniem Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca
2016 r. w sprawie protokotu postepowania o udzielenie zamowienia publicznego (Za-
facznik nr 1: Protokét postepowania o udzielenie zamowienia w trybie przetargu nieo-
graniczonego (druk ZP-PN), pkt 2 ppkt 4) wartos¢ zamdwienia zostanie wypetniona po
otwarciu ofert. Na tym etapie postepowania Zamawiajacy nie udostepnia wartosci za-
mowienia.

75.

Dla formularza cenowego stanowigcego zatgcznik nr 1cb, jak mamy interpretowac ko-
lumne G w kontekscie "Ceny realizacji przedmiotu zamoéwienia brutto"? Czy w kolumnie
J mamy zaoferowac cene za jakg Wykonawca zrealizuje dla danej pozycji podang wartosc
w kolumnie G?

Zamawiajacy informuje, iz w kolumnie J nalezy zaoferowac cene, za jakg Wykonawca
zrealizuje dla danej pozycji podang wartos¢ w kolumnie G.

76.

Dla formularzy cenowych stanowigcych zatgczniki nr 1a-g wystepuje przypis "Z uwzgled-
nieniem wszystkich kosztow Wykonawcy wraz z prowizjg w trakcie trwania Umowy Ra-
mowej". O jakiej prowizji mowa? Gdzie pojawia sie w dokumentach przetargowych, nie
mozemy znalez¢ takiej pozycji.

Patrz: odp. na pyt. nr 7
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77.

Czy "Monitoring" zdefiniowany w par. 6 pkt 23 Projektu Umowy wchodzi w zakres reali-
zacji raportow niestandardowych opisanych w rozdz II, pkt 4. SIWUR?

Zamawiajacy informuje, ze monitorowanie cykliczne, o ktérym mowa w § 6 ust. 23
umowy ramowe]j wchodzi w zakres standardowych ustug raportowania, a przy ich reali-
zacji nie majg zastosowania postanowienia umowy ramowej dotyczgce raportéw nie-
standardowych. Monitoring realizowany jest w sposdb cykliczny, w ramach umowy ra-
mowej, bez dodatkowego wynagrodzenia.

78.

Czy podana minimalna wartos$¢ postgpienia dla aukcji elektronicznej pkt 20.11, ppkt d)
jest prawidtowa?

Zamawiajacy informuje, iz podana wartosc jest prawidtowa.

79.

Czy podana minimalna wartos¢ postgpienia dla aukcji elektronicznej odnosi sie do sumy
wartosci wskazanych w kolumnie "Cena realizacji przedmiotu zamoéwienia brutto
(zt)(H+1)" dla negocjowanych pozycji? Innymi stowy, czy np. w przypadku czesci INTERNET
A podana wartos¢ dotyczy sumy wartosci Grupa Wirtualna Polska S.A. i Polska Press Sp. z
0.0., czy kazdej z tych pozycji osobno.

Zamawiajacy informuje, iz podana wartos$¢ postgpienia dotyczy kazdej z tych pozyciji
osobno. Zgodnie z trescig SIWUR (pkt 20.7.3.1i 20.7.3.2) beda one oddzielnie negocjo-
wane podczas aukcji elektronicznej.

80.

Czy w ramach etapu negocjacji bedzie negocjowana catkowita suma wartosci wskazanych
w kolumnie "Cena realizacji przedmiotu zamdwienia brutto (zt)(H+l)" dla negocjowanych
pozycji, czy negocjowane bede poszczegdlne wskazane pozycje i ich wartosci w tej kolum-
nie?

Pozycje, ktore beda podlegaty postgpieniu w toku aukcji elektronicznej s3 odpowied-
nio oznaczone w Zataczniku do formularza oferty (plik "Zatgcznik do formularza oferty
od la do 1 j.xIsx").

Zamawiajacy informuje, ze dokonat modyfikacji zatgcznika 1g — Kino, zmodyfikowany zatgcznik zostat zamieszczony na stronie internetowej Zamawiajacego.

W pozostatym zakresie zapisy SIWZ pozostajg bez zmian.

Otrzymuija:
adresat, a/a
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Z powazaniem,

Aneta Wiodarczak
Przewodniczacy Komisji Przetargowe;j




